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FIDENZA Quesfa mattiha pr55|d|o:n piazza Garibaldi
«No allo shopping festivo»
La protesta dei lavoratori

uovo presidio dei lavoratori del commercio que-

N Sta mattina in piazza Garibladi per protestare
contro'apertura domenicale dei negozi.Secondole or-

| Bunizzizini sindacali Filcams Cgil e Fisascat Cisl ala giun-
tacomunale,conladelibera del 2009, ha ultefiormente
peggiorato la situazione esistente concedendo la de-
roga all'obbligo di chiusura degli esercizi per otto festi-
vitasulle dieci previste dalla legge regionale del 20075,

«Non i ¢ tenuto conto- silegge in una nota «lelle ne-
cessita dei lavoratori del settore, non si rispettano im-
portanti festivita civili e religiose,non si attia uno svilup-
po equilibrato della rete distributiva cosi come nonsi fa
unbilancio degli effetti prodotti dalle normative fino ad
oggiadottate inquestamiope direzione Il sindaco ¢ J'as-
sessore al Commercio avevano garantito la riconvoca-
zione delle parti sociali per possibili mediazioni tuttavia
il tavolo non & pitt stato convocato. Quel che e certo, &
che la giunta comunale non € mai stata in grado di for-
nirc dati sui presunti flussi turistici che giustifichereh-
bero l'ordinanza di deroga Tra I'altro, alcuni esponenti
della giunta, qualche anno fa, fecero dichiarazionia fa- \
vore diuna pil contenuta apertura nelle giornate festi-
ve,poi hanno forse cambiato idea e peggiorato ulterior
mente la situazione degli adderti del settores.

«Le organizzazioni sindacali di categoria e gli addetti
del settore - conclude la nota - vogliono, con il presidio
di venerdi, sensibilizzare tutd i cittading sulla necessita
diuna politica seria di governo del commercioche si
propongauno sviluppo sostenibile della rete distributi-
vae il rispetto dei diritti e della qualita del lavoro di chi
operanel settore, oltre a puntare ad un equilibrio tra

= grande distribuzione e piccole aziende, attento anche
alla qualita dei prodottia garanzia di tuti i consumiator.




